
商品導入と感情の位置相関 
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狂気的感情 
（行き過ぎる感情） 

コントロールしにくい 
コントロールできる 

内
部
で
醸
成
さ
れ
る 

享
楽
に
陥
り
や
す
い 

地域、時を問わず、
安心・安定、最も馴
染みやすい範囲。
原則的な価値が含
まれる所。消費財
では投入しやすい。 

提
案
か
ら
の

信
頼
位
置
へ 

コントロールを失い、
自虐的になる可能
性が高い。 

論理的傾向が強く、マ
ニアックになっていく。 
一般的になっていくが、
嗜好性が分散する。 

エンターテイメ
ントなど、五感
に影響する。
「安直、金、エ
ロ ス 」 売 る ３
キーワード。 

風土性価値観 

自己犠牲価値観 

生涯使命価値観 

業務使命価値観 

形態価値観 

目的定立価値観 

心情価値観 

知識体系価値観 

正統性価値観 

習慣性価値観 

習慣的無意識 習慣的意識 意識 超意識 無意識 

生存性価値観 

健康 

成長 

ゆとり 

快感 

優越 

感動 

証明理論 

選択理論 

反価値 

利便性 

安定性 

豊かさ 

新商品導入位置 

感情帯 

知的化ライン 

意識の知識化ライン
を基準にして 

Ｂ 

Ａ 

Ｃ 

Ｄ 

Ｅ 

Ｆ 

Ａ～Ｆは商品導
入位置を示す。
導入位置によっ
てアプローチの
方法、分析対象
などが変化する。 
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